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Роль органов государственной власти  
в повышении туристской привлекательности региона

А.Е. Севостьянова

Самарский университет государственного управления «Международный институт рынка», Самара, Россия

Обоснование. В Самарской области недостаточно развито государственно-частное партнерство в сфере 
туристской деятельности. Существует необходимость активизации роли государства в решении первооче-
редных задач по развитию туристско-рекреационного комплекса в Самарской области и созданию конку-
рентоспособного рынка туристских услуг. 

Цель — разработка механизма по формированию реестра земельных участков, потенциально интересных 
для инвесторов в сфере туризма.

Методы. В процессе исследования использованы общенаучные методы, в том числе анализ, синтез, 
сравнение, в качестве частных методов использованы статистические методы обработки и интерпретации 
данных. 

Результаты. Проведя анализ реально представленных результатов деятельности Министерства туризма 
Самарской области, мы пришли к выводу, что Министерство делает упор на функцию информационного 
обеспечения. Также нами была проанализированна государственная программа Самарской области «Раз-
витие туристско-рекреационного кластера в Самарской области» на 2015–2025 годы, и в ней также основной 
акцент финансирования смещен на информирование. 

При анализе обозначилась проблема недостаточного развития государственно-частного партнерства 
в сфере туристской деятельности. Также мы изучили задачи, представленные в государственной про-
грамме, и пришли к выводу, что большиство из мероприятий, направленных на решение задач, звучат 
как сами задачи.

Проанализировав задачи и мероприятия, мы пришли к выводу, что есть определенная проблема — отсут-
ствуют мероприятия, направленные на информирование инвесторов. Мы обратили внимание на последнюю 
задачу и ее мероприятия — поддержку общественных инициатив и предлагаем связать эту деятельность 
с формированием реестров, актуальных для инвесторов.

Мы предполагаем, что эту деятельность может проводить Государственное бюджетное учреждение Са-
марской области «Туристский информационный центр». Поскольку главной целью его работы является 
создание единой системы информационного обеспечения сферы туризма в Самарской области. Нами было 
проанализировано государственное задание этой организации и их указанные в положении виды деятель-
ности. Оказалось, что ведение реестров туристских ресурсов и субъектов туриндустрии Самарской области 
не входит в госзадание, а значит, не осуществляется. 

Выводы. Предлагаем внести в государственное задание эту работу на базе с общественными ини-
циативами, для того чтобы реестр реально пополнялся и был актуальным для привлечения инвесторов. 
Таким проектом может стать «Самара: город, который любят». Суть проекта заключается в использовании 
социальной сети «ВКонтакте» для отбора территорий, предложенных жителями города, соответствующих 
критериям реестра для инвесторов.
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